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Co’mo seria tu vida ¢in z‘uteruet?

-> Cuantas veces entraron a internet hoy? @

-=> Cuantas veces consultaron su
celular hoy?

-> Cuantos antes de comenzar

miraron whatsapp? I




(a trancformacion digital

* Mas de 4.5 mil millones de personas usan Internet
% 3.8 mil millones de ellos usan las redes sociales

Social % Economica
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(Cudl es tu mayor razon para E

ector online? e

Redes sociales.
Comunicacion

Trabajo

Noticias

MEMEs y entretenimiento
Mejoras constantes de estas plataformas
el surgimiento de nuevas.como TIK TOK
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RRSS citios web conformados por comunidades de personas que tienene

cosas en comun.

Hoy, las redes sociales le dan el protagoniemo a los vsuarios y a las

comunidades que estos conforman.

Al final, la principal funcion de una red social es conectar personas

dentro del munde virtual
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; Qué con (ac redec sociales?

Sitios web conformados por comunidades de
personas que tienen cosas en comun. |

Una red social se ha definido como
un conjunto de personas que
tienen vinculos entre si, sea por
temas comerciales, amistad,
trabajo, parentesco, etc.
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Hictoria de las redes cociales

1995, la primera red social del mundo, ClassMates, que aun existe.

Chat: opiniones, perfiles y publicaciones, Six Degrees, en 1997,

Friendster, ayudar a los usuarios a encontrar pareja, 2002

LinkedIn, la red social profesional que hoy sigue
siendo popular
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En 2003 nace MySpace




x I Skype inicié en 2003

x 2004, surge Facebook

x YouTube nace 2005
X Twitter nacié en 2006

Tumblr en 2007

WhatsApp inicia en 2009

Instagram y Pinterest en 2010

Snapchat y Google + en 2011.

Telegram en 2013
TIK TOK nace 2016




Medios sociales ¢ Redes sociales

Las Redes sociales son los grupos de
conexiones y relaciones que tenemos
con otras personas.

Los medios sociales son plataformas
que garantizan que eso suceda
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Ventajac de lac redec sociales

Global

Interactivo

Perfectamente medible

Hiper segmantable

Ayudan a aumentar el trafico a tu sitio web
Aumentan el conocimiento de tu marca
Generan nuevas conexiones en general .,
Favorecen la comunicacion directa con los usuarios.
Ayudan a aumentar las ventas
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4 Qué ec el a/gorifmo?

En términos de programacién, un algoritmo es una secuencia
de pasos légicos que permiten solucionar un problema.

Los Algoritmos permiten describir claramente una serie de
instrucciones que debe realizar el computador para lograr un
resultado previsible.
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MNimeroe para Tener en

cuenta

Mas de 4.5 mil millones de
personas usan Internet, y 3.8
mil millones de ellos usan las
redes sociales

El 899% de los usuarios de
aplicaciones moviles utilizan

m aplicaciones de redes sociales
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El 73%0 de los especialistas en
marketing cree que sus
esfuerzos a través del
marketing en redes sociales
han sido “algo efectivos” o
“muy efectivos” para la
empresa

La persona promedio pasa 3
horas al dia en redes
sociales y mensajes

El 80% de las personas
revisan sus teléfonos entre
los 15 minutos después de
despertarse
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El 67% de los especialistas en
marketing planean aumentar sus
actividades organicas de
Instagram durante los proximos 12

meses.
Dependiendo de la

cantidad de seguidores

y el tipo de publicacion,

El 629% de las personas dice los especialistas en
que se ha interesado mas marketing pagan a los
en una marca o producto influencers de Instagram

después de verlo en
Instagram Stories.
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Solo el 59% de los especialistas en marketing clasifican
a Facebook como su plataforma mas importante, frente
al 67% en 2018.

El 88% de las personas utilizan Facebook para
mantenerse en contacto con familiares y
amigos. Solo el 17% dice que usa Facebook
para seguir marcas

Un usuario promedio de Facebook hace clic en 11 anuncios por mes

Los hombres solo hacen clic en 10 anuncios por mes
mientras que las mujeres hacen clic en 14,
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Timeline

El Timeline es el espacio que una Red Social le
dedica a los contenidos publicados, es decir, es la
linea del tiempo de cada una de las Redes Sociales. ...

Adicionalmente se tienen acciones genéricas que
aparecen en todos los Timelines independientemente del

tipo de Red Social.
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Como usar nuestras RRSS

Modelo de negocio anuncios

Timeline: Dependiendo el engagement que tengas con
tus seguidores

Promocionar negocio
Construccion de marca

Interaccion
Me gusta, Comentar y compartir
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Modelo de negocio anuncios

Timeline: Cronoldgico - o

Atencion al Cliente
Investigacién de mercado

Interaccion
Comentar, Retwittear, favorito y enviar.

Los hashtags sirven para contextualizar un Tweet y pueden darle

longevidad a una conversacion. Tendencias.




Modelo de negocio anuncios segun interés

Timeline:
Instagram aun no ha explicado su algoritmo

Exposicion de producto
Expectativas visuales

Interaccion
Me gusta, Comentar y Enviar

Sirve para etiquetar dentro de una categoria lo que subes
a la red social de Instagram

@ 0 % 0 % 0 0 0 0
e & ¢ & ¢ & 0 & 9 o



[© 1

Modelo de negocio Creacidon de redes profesionales

Timeline:
Red de usuarios

Fomentar Networking
Comunicacion corporativa

Interaccion
Recomendar, Comentar Compartir y Enviar

Es una red social orientada al uso empresarial, a los
negocios y al empleo
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Modelo de negocio anuncios

Timeline:
Cronoldgico

Branding y SEO
Alta viralidad

Interaccion
Me gusta, No me gusta, Compartir y guardar

Sirve para etiquetar dentro de una categoria lo que subes
a la red social de Instagram
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Modelo de negocio anuncios

Timeline:
Pines y tableros

Exposicion de producto
Potenciar las ventas

Interaccion
Me gusta, No me gusta, Compartir y guardar

Sirve para etiquetar dentro de una categoria lo que subes
a la red social de Instagram
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Especificos

Palabras clave de tu audiencia Cortos

Sobre todo en twitter

Moderados
No abusar de estos

Propios y en tendencia
Analizar tendencias

Relevantes

Apropiados para tu negocio Impacto

Mide cdmo funcionan y selecciona

i Hachtag y tendencias
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I Marketing digital y L
modelos de negocio

Conjunto de estrategias volcadas hacia la promocidon de una marca en
el internet. Se diferencia del marketing tradicional por incluir el uso
de canales y métodos que permiten el analisis de los resultados en
tiempo real.

=

H Convertir ese trafico en acciones

Atraer trafico cualificado

Analizar resultados
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SEM (marketing en buscadores)

SMO (optimizacion en Redes Sociales)

SMM (Marketing en redes sociales)

Inbound Marketing ( invertir la piramide del marketing )

Email Marketing (marketing por correos electrénicos)

SMO (optimizacion en Redes Sociales)

SMM (Marketing en redes sociales)
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Infografia
Comunicacion en

redes cociafe¢




IJ_Co'mo escoger una. red social para tu em,bregm

Estudia cada red social:principales beneficios mas alineados con tus
objetivos s

X
x
X
X

Conoce a tu persona: Crea un Buyer
Persona

Analiza tu Competencia:
Diferenciarse de lo que ya existe

Piensa en la Logistica: haz lo que
puedas con lo que tienes y donde
estés
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Contenidos para redes sociales

Las redes sociales. Al final, son fundamentales para la propagacion de
tu contenido. Pero esto requiere planificacion y consistencia.

Listas O Q)R

Noticias Uin) AV

Textos sobre algun asunto de mucho @ O |

debate en los medios Vi

Fotografias - ﬂ
;i BUsingss g

Infografias A
Contenido de tu empresa L /,L}-H-HH-

F o o s -
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Ectrategia para redes sociales

1. Define tus objetivos

2. Escucha

3.Define tu Target

4. Define tu estrategia y mensaje

5. Genera el contenido de tu estrategia n B A3

6. Define los canales 6
7. Planifica el contenido H :

8
0.
1

. Calcula el presupuesto | '
Lanza tu estrategia

0. Mide los resultados

N X X X X



Bancos e Imagenes Gratuitas

@ adveischool

1l m wraverdre ek, coin

'M b e s, £0 1T
g Y

3: [ﬁ}ﬁ]ﬁ@ LG ———

/M froe . ERRR———

5- _ www.openphatonet

® aaveischool

T
B 1ghoinek wmrgbeiock.com

FruotoHir waw phoichin.oom

eh Elﬂ{'hﬂjl WWWVLATD O VAU

wwve nisatay.com

s, el vidiae o | O



CONSEJOS PARA

ARRANCAR
LA MARCA PERSONAL
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